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Worauf Unternehmen achten sollten, damit sie sich nicht strafbar machen

Achtung, Weihnachtsgeschenk!

Von Rosa EderKornfeld

M Der Grat zwischen Geschenk und

Bestechung ist schmal.

Wien. Ob edles Schreibgerat, Ka-
lender, Pralinen oder Wein: Weih-
nachtsgeschenke fiir Kunden, Lie-
feranten und Ceschiftspartner
sind eine nette Geste. Doch der
Grat zwischen kleinem Danke-
schon und versuchier Bestechung
ist schmal, zudem wurden in den
vergangenen Jahren die Anti-Kor-
ruptionsregelungen  wesentlich
Yerschrft. Was darf man dann
noch schenken, ohne mit dem Ce-
setz in Konflikt 2u kommen?

«Es kommt auf den Anlass und
die Zielgruppe an, sagt Manfred
‘Winke, Partner bei der Wirt
schaftsprifungs- und Steuerbera-
tungskanzlei LeitnerLeitner. Wer
etwa aus alter Tradition jedes Jahr
all seinen Kunden eine kleine
Aufmerksamkeit zukommen
1&3st, braucht sich im Normalfall
nicht den Kopf darfiber zu zerbre-
chen, ob er sich damit strafbar
macht. Problematisch wird eg je-
doch, wenn die Geschenkiiberga-
be im WVorfeld einer Auftragsver-
gabe an eine einzelne Person er-
folgt - auch wenn der Wert des
Geschenks unter 100 Buro liegt
LViele glauben, wenn sie unter
100 Euro bleiben, sind sie auf der
sicheren Seite. Diese Grenze gilt
aber nicht”, betont Wanke.

Der Mythos von der 100-Euro-
Grenze erklirt sich so: Der Obers-
te Gerichishof (OGH) sah im Jahr
1990 in einem Erkenntnis die Ge-
ringfligigkeitsgrenze  fiir unbe
denkliche Ceschenke bel 1000
Schilling, was unter Berficksichti-
gung der Inflation heute etwa 100

Euro entspricht. Wénke warnt
eindringlich davor, diesen Wert
als Richtschnur zu verwenden. Im
Klartext: Auch eine Uhr im Wert
von 20 Euro kann als Beste
chungsversuch gelten, wenn es
nach der Ubergabe zu einem Ge-
schiftsabschluss kommt

In ¥ielen Firmen gehirt es zum
guten Ton, einmal im Jahr mit den
wichtigsten Geschéftspartnern es-
sen zu gehen, um sich fiir dis gu-
te Zusammenarbeit zu bedanken.
Darf man das? Winke Ein
Abendessen in einem gutbiirgerl
chen Lokal ist ok - alles, was in
Richtung Luxus und Exklusivitit
geht, ist problematiseh.”

Doch nicht nur Geben, auch
Mehmen kann unangenehme Kon-
sequenzen haben. Einfach gehal
tene Compliance-Regeln oder die

SERVICE
UNTERNEHMER

Verankerung des Verbots der Ge
schenkannahme im Arbeitsver-
trag schaffen Transparenz. Win-
ke: ,Oft ist es den Mitarbeitern
nicht bewusst, dass sie sich durch
die Annahme wvon Geschenken
strafbar  machen kinnen.” Ein
Weg, um das Thema Weihnachts-
geschenke alegant zu umschiffen,
ist, auf sie zu verzichten und
stattdessen  einen  bestimmten

Die idealen Geschenke kommen von Herzen und ohne Hintergedanken. Futo: fotlia

Geldbetrag zu spenden. Die Lists
der beglinstigten Spendenemp-
finger in Osterreich bietet eine
reichliche Auswahl.

Werbeartilkelbranche
frohlockt

Dass sich viele Unternshmen ge-
rade zur Weihnachtazeit mit dem
Thema Compliance auseinander-
setzen, um nicht mit dem Cesetz
anguecken, freut die heimische
Werbeartikelbranche, Kundenge-
schenke, die mit der Firmenauf-
schrift oder dem Firmenlogo ver-
sehen sind, sslen eine legale
Form, um Kunden mit Aufmerk-
samkelten zum  Wellinachtsfest
ztt badenken, sagt Konrad Godec,

Prisident des 1991 gegriindetsn
Verbandes Osterreichischer Wer-
hemittelhdndler [VOW). Sie kin-
nen als Betriebsausgabe geltend
gemacht werden, wahrend ,ech-
te"  Weihnachisgeschenke, die
nicht als Werbetriger fungieren,
unter den nicht abzugsfZhigen
Reprizentationsaufwand fallen.
LJede Zeit hat ihre Werbearti-
kel. Vor zehn Jahren war es das
Thema Sport, das ist ein bisschen
abgeflaut. Heuer dreht sich alles
rund urm iPhone und iPad®, so Go-
dec. Br vertritt als VOW-Prisident
die Interessen von rund 80 Wer-
beartikel-Importeuren und -her-
stellern und bietet in seinem Un-
ternehmen, der Kolibri Handels-

gasmbH, rund 5000 verschiedane
Produkigruppen an. iPhone-Hiil-
len, Touchscreen-Handschuhe
und Touchpens seien derzeit der
Renner, aber auch Textilisn und
Slifigkeiten sslen nach wie For
gefragt, Seine Kunden kommen
aus allen Branchen, vom kleinen
Installateur bis zum grofen inter-
nationalen Konzern.

Das heurige Jahr sei fiir seine
Firma - sehr untypisch - von ¥ie-
len Auftragsschwankungen be-
gleitet gewesen, wiewohl die letz-
ten drei Monate des Jahres dis ge-
schiftsintensivste Zeit sel Im
Endeffekt werde sich aber ein
kleines Plus ausgehen, sagt Go-
dec.

Etats & Kampagnen

Reisebiiro Verband setzt
Imagekampagne fort

2013 setzt der Refsebfiro Verband
die Imagekampagne , Wir machen
Urlaub - perfekd] Individusll, kom-
petent, sicher” fort, das Konzept
stammt von der Agentur Wirz. Im
Mittelpunkt der Radio-Kurzspots
in der Zeit vom 10. Jinner bis 10.
Februar stehen diesmal humor-
volle Geschichten im Zusammen-
hang mit Reisen, die darauf auf-
merksam machen, dass es sich
lohnt, im Reisebiiro zu buchen.

Fiinf Neukunden fiir Wiener
Agentur Himmelhoch

Die Agentur Himmelhoch startet
mit fiinf MNeukunden in den
Herbst. Fiir Secure Payment Tech-
nologies ibernimmt Himmelhoch
die Offentlichkeitsarbeit fiir die
Bezahl-App Secure Shopping und
deren  Etablierung am  Markt
Auch die Buchprisentation der
Autorin und ehemaligen O3-Mo-

deratorin Danisla Zeller und die
PR-Nachbearbeitung wird beglei-
tet. Die Unternehmensberater
und Organisationsentwickler der
Totschinger Group seizen ebenso
wie Mentalmagier und Enfertal-
ner Harry Lucas und das Werbe-
netzwerk pos-vision auf Unter-
stiitzung der Agentur.

JKurz mal Osterreich® soll
deutsche Gaste anlocken

Ab 7013 geht die Kurzreisekam-
pagne ,Kurz mal Osterrelch” in
Deutschland an den Start. Sie er-
ganzt die weltweit startende Kam-
pagne Sommerglicksmomente®,
die in Deutschland den Folkus auf
Familis und die Hauptreise im
Sommer legt. Um dem kurzirist-
gen Buchungsverhalten zu ent
sprechen, liept der Bewerbungs-
zeftraum im Frithjahr und dann
im Harbst. Genutzt werden Kané-
le wie Direct Marketing, TV, Soci-
al Media und Pressearbeit




